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Prihvatajuéi definicije Dzona Fiska, prema kojima popularna kultura nastaje
modifikacijom, adaptacijom i podrivanjem serijskih proizvoda od strane pojedinaca, rad
analizira elemente popularne kulture u tri modernisticka romana VirdZinije Vulf - Gospoda
Dalovej, Ka svetioniku i Talasi. Cilj rada je da ukaze na nesvestan proces licnog preoblikovanja
kupljenih produkata, reklama ili javnih mesta, na koje junaci ovih dela projektuju najdublja
osecanja i trenutne misli. Uz to, rad tezi ka tome da pokaze i kakav znacaj elementi popularne
kulture imaju na Sirem planu ovih romana, to jest na planu njihovog modernistickog
karaktera. Istrazivanjem se dolazi do nekoliko primera iz romana u kojima, ,praved*
popularnu kulturu, junaci pokusavaju da reSe sopstvene emotivne probleme, podrivaju gotove
proizvode i identifikuju ih sa objektom licne Zelje ili pak koriste popularno javno mesto u
sopstvenom svesc¢u obojene svrhe. Izvodi se zakljuCak da elementi popularne kulture u ovim
delima imaju veliki znacaj jer, gradeci se u susretu spoljasnjeg sveta i pojedinacnih licnosti
kao njenih glavnih tvoraca, popularna kultura doprinosi istinitijem prikazu ljudske svesti -
jednom od najvedih ideala modernizma.

Kljuéne reci: popularna kultura, DZon Fisk, VirdZinija Vulf, Gospoda Dalovej, Ka svetioniku,
Talasi, modernisticki roman, ljudska svest.

1. Uvod

Razmatrajuci nastanak popularne kulture, teoreticar DZzon Fisk (2001) tvrdi
da se ona aktivno stvara u susretu ljudi® i industrije kulture. Popularnu kulturu
stvaraju ljudi tako Sto iz repertoara kulturne grade koju nudi industrija kulture
biraju $ta ¢e prihvatiti, a S$ta odbaciti (Fisk, 2001: 32). Cak i ako proizvod
prihvate, ljudi ga modifikuju, prilagodavajuci ga sebi, te je tako popularna kultura
i kreativna (Fisk, 2001: 36). Drugim recima, pojedinci gotov proizvod menjaju
daju¢i mu predznak popularnog. U skladu sa tim, popularna kultura je, prema
Fisku (2001), sama po sebi kontradiktorna, jer predstavlja prilagodavanje i
podredenost pojedinca sistemu, ali i podrivanje tog istog sistema (Fisk, 2001:
12).

U ovom radu, posmatracemo elemente popularne kulture u tri
modernisticka romana VirdZinije Vulf (Virginia Woolf, 1882-1941) - Gospoda
Dalovej (Mrs Dalloway, 1925), Ka svetioniku (To the Lighthouse, 1927) i Talasi

(The Waves, 1931). Junacima ovih romana, naime, Cesto se nudi repertoar

* Visoka Skola strukovnih studija ,Sportska akademija"“, Vjekoslava Kovaca 11, 11000 Beograd, Srbija;
e-mail: ena.ena2l1@gmail.com

! Pod pojmom ,ljudi®, Fisk (2001) podrazumeva promenljivi skup svih druStvenih kategorija (Fisk,
2001: 32). Cesce nego rec ,pojedinac", autor koristi re¢ ,ljudi® kada govori o stvaranju popularne
kulture, ali je jasno da popularnu kulturu stvaraju podjednako cesto i pojedinci i grupe (funkcionisuci
kao pojedinac) koji se nalaze sa suprotne strane industrije kulture.
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odredenih serijskih proizvoda ili se oni pak zanimaju ve¢ kupljenim predmetima,
koriste neku javnu uslugu ili prostor i slicno. Re¢ o modernistickim romanima, Ciji
je fokus, manje ili viSe, uvek na unutrasnjem Zivotu Coveka, to jest njegovoj
svesti. Shodno tome, u ovim delima sasvim logi¢no nailazimo na niz scena i
situacija u kojima pojedinci preoblikuju — doslovno, figurativno ili na oba nacina -
izgled, znacenja i ulogu plasirane robe. Roba tada dobija individualni znacaj i li¢ni
smisao - u knjizevnoj interpretaciji ona poprima modernisticki, a u kulturoloskoj
popularni karakter. U toku analize pomenutih romana, usredsredicemo se na
elemente popularne kulture koji, izmedu ostalog, privlace paznju zbog mesta koje
zauzimaju u svesti pojedinaca. Osvetlicemo, dakle, nacine na koje knjizevni
junaci modifikuju proizvode, usluge i citave institucije koje biraju, razgledaju,
kupuju, koriste ili posecuju u toku romana. Ukazacemo na ovakvu modifikaciju
kao nesvestan proces stvaranja popularne kulture u komercijalnim okvirima grada
dvadesetog veka. Nas cilj je da podvucemo vaznost elemenata popularne kulture
za Sto verniji prikaz ljudske svesti - karakteristiku koja ove romane Ccini

modernisti¢kim par excellence.

2. Kupovina srece, prepravka Zivota i potraga za smislom: junaci
Gospode Dalovej kao tvorci popularne kulture
En Fernihou (2007) zapaza da ,tipiCan [primer] modernisticke knjizevne

persone [jeste takozvani] fldneur (,Setac" ili ,lutalica“), koji dokono tumara
ulicama grada, predajuci se estetskim fascinacijama i uZivanjima koje grad pruza“
(Fernihough, 2007: 66, prev.aut, kurziv pridodat).? Protagonistkinja romana toka
svesti Gospoda Dalovej je Klarisa Dalovej, bolesljiva supruga uglednog
londonskog politicara koja jedno junsko jutro dvadesetih godina proslog veka
provodi Setaju¢i Londonom. Dok koraca gradom, ova junakinja se seca svoje
proslosti u kojoj je nacinila nepopravljivu gresku, odbivsi ljubav voljenog Coveka.
Ona zapravo odlazi u cvecaru ne bi li kupila buket za svoju zabavu na koju ce te
veceri dodi visoko londonsko drustvo.

MozZemo rec¢i da pomenuta definicija Setaca odgovara liku Klarise Dalovej u
svemu, osim u jednom. Klarisa je Setac koji se uprkos svom krhkom zdravlju ne
opredeljuje za voznju (zapravo je i ne razmatra), ve¢ za pesacenje dugim
londonskim ulicama. Takode, ona od prvog trenutka Setnje uZiva u mnogostrukim
carima grada. Medutim, bili bismo nepravedni prema ovoj junakinji, koja za

gradskog vodica ima vlastite svesne i podsvesne namere, kada bismo rekli da je

2 Re¢ ,flaneur" je francuskog porekla, a koristi je Valter Benjamin (Walter Benjamin) u interpretaciji
poezije Sarla Bodlera (Charles Baudelaire), ¢&iji motivi grada predstavljaju neku vrstu pretede
modernisticke opsesije gradom. Autorka Fernihou (2007) upucuje na sledece delo: W. Benjamin 1977,
»~The Flaneur®. U Charles Baudelaire: A Lyric Poet in the Era of High Capitalism. (35-66). London &
New York: Verso (Fernihough 2007: 79, prev.aut, zavrSna beleska br. 5).
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ona dokona. Klarisa, da podsetimo, izlazi iz ku¢e sa jasno odredenim ciljem - da
kupi cvece.

Prva reCenica romana, ,Gospoda Dalovej je rekla da ¢e sama kupiti cvece."
(Vulf, 2004: 5), viSestruko je vazna za ovo delo, a, izmedu ostalog, najavljuje
Klarisin odlazak u jednu posebnu prodavnicu u ulici Bond — Malberijevu cvecaru.
Prema Dejvidu BredSou (2000), ova cvecara je izmisljena i najverovatnije
bazirana na prodavnici cvec¢a i vo¢a ,G. Adam & Co.", u ulici Bond broj 42
(Bradshaw, 2000: 170, prev.aut.). Jedan americki vodi¢ kroz evropske gradove
objavljen 1922. godine u velikoj meri potvrduje Bredsoov zakljuc¢ak. Naime, prva
na ovoj listi londonskih cvecéara upravo je ,G. Adam & Co.", na adresi koju navodi
i BredSo. Doti¢na Malberijeva radnja u vodiCu se, medutim, ne pominje, te
verovatno nije ni postojala (,First aid to the traveler in Europe”, 1922). Bez obzira
na to, Malberijeva cvelara postoji u Gospodi Dalovej kao zanatsko-trgovinska
radnja u kojoj Klarisa Dalovej uvek kupuje cvece kada prireduje prijem. Ova
radnja ne predstavlja veliku industrijsku ustanovu, ali imajué¢i u vidu njen
repertoar cvetnih proizvoda, cinjenicu da pripada londonskoj kupovnoj zoni i
pogotovo da se iz njenih vaza vec¢ godinama bira cvece za uvazenu londonsku
porodicu Dalovej, cvecara je deo industrije kulture, mali predstavnik sistema
moci. Gospoda Dalovej, dakle, ulazi u radnju i bira jedan od mnogih buketa,

jednu vrstu cveca od niza izlozenih:

Bilo je cvela: Zavornjaka, slatkog graska, kita jorgovana; karanfila, gomile
karanfila. Bilo je ruza, bilo je krinova. O, da - udisala je slatki miris tog
zemaljskog vrta dok je razgovarala sa gospodicom Pim [...]. (Vulf, 2004: 15)
Gospoda Dalovej bira cvece na osnovu lepote i mirisa - na osnovu toga,
dakle, da li je ono fizicki adekvatno za njenu kucu. Medutim, ona izbor cveca
bazira i na simboli¢noj lepoti koju sama sebi Zeli da kupi. Junakinja u cvece
ucitava znacenje srece koju je davno izgubila i nada se da bi je na ovakvom
mestu mogla povratiti u zamenu za nesto novca. Klarisa uziva u mirisima koji
imaju mo¢ da je odvedu daleko od prasnjave gradske ulice, iako se Sire sa mesta
nadomak londonskog trotoara. Mirisi cve¢a ne samo da junakinju vode u proslost,
vec i ublazuju negativha osecanja kojima joj tamna strana urbane sadaSnjosti
ispunjava grudi. Ta mrznja, naime, otelotvorena je u cudoviSnoj viziji omrazene

gospodice Kilman, neugledne profesorke koja poducava Klarisinu kcer.

I tako je posla sa gospodicom Pim od vaze do vaze, birajuci; besmislica,
besmislica - govorila je u sebi, sve blaze i blaze, kao da su ta lepota, ti mirisi,
te boje i gospodica Pim koja je voli, koja joj veruje, talas kojem se prepustila
da je prelije i nadvisi tu mrznju, to Cudoviste, da nadvisi sve to; [..]. (Vulf,
2004: 16)
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Na taj nacin, Klarisa ¢inom izbora i kupovine pokazuje do koje mere je tacno
zapazanje britanske knjizevnice Amelije Bar (Amelia Barr) da ,ono Sto kupimo, i
za Sta damo novac, [postaje] deo nas" (,Amelia E. H. Barr Quotes", 2012,
prev.aut.). Re¢i Amelije Bar svedoCe o uverenju svakog pojedinca da kupljeni
proizvod i sva njegova znacenja postaju neotudivo vlasnistvo kupca. To je jos
jedan podsticaj za Klarisinu odluku da ona napravi izuzetak toga dana i, umesto
kuéne pomocnice, sama ode u kupovinu cveca, dajuci sebi privilegiju sopstvene
kupovine vlastite srece. UlepsSati gradsku vilu za najuglednije Londonce laticama i
bojama iz prestizne cvedare, ali i ponovo osetiti miris licne mladosti, makar na
kratko, do uvenuca kratkotrajne biljke - to je Klarisin cilj. Shodno tome, od
obi¢nog buketa cvecda, koji se istovetan pravi svakoga dana i stavlja u izloge
radnje, Klarisa pravi popularan prozvod. Ona to cini njegovom dvostrukom
modifikacijom u procesu prilagodavanja sebi kao musteriji. Prvi vid modifikacije je
manje-viSe doslovan i sasvim ocekivan: svaki izabrani buket dobija nov izgled
kada se smesti na njemu namenjeno mesto, te ¢e i ovaj izgledati drugacije
okruzen ljudima i namesStajem u kuci Dalovejovih; postace i on deo te kuce,
sinonim za gospodu Dalovej i njenu zabavu. Drugi vid je figurativan i odnosi se na
pridavanje dodatnog elementa kupljenom cvecu - znacenja davno izgubljene
radosti. Da je drugi vid modifikacije bitniji od prvog za jedan roman toka svesti,
pokazuje Cinjenica da se u Klarisinom monologu ne pominje konkretno cveée koje
ona bira, niti se razmatra njegov izgled u dnevnoj sobi. Dusa koja zudi da obgrli
pupoljke radosti, jasno je, ne mari za vrstu cveca. Klarisa, priznacemo, napusta
Malberijevu radnju ne kupivsi u njoj srecu, ali ona ne izlazi napolje praznih ruku.
Ulicna eksplozija koja je junakinju prestravila nekoliko trenutaka ranije mozda ju
je i navela da shvati da je u potrazi za artiklom koji nosi oznaku srec¢e usla u
pogresnu radnju. Medutim, Klarisa istupa na ulicu noseé¢i u rukama simboli¢nu
zamenu za lek koji je trazila, proizvod u drugacijoj ambalazi, ali slicnog dejstva
na ljudsko telo - ona u narudju nosi ,svoj[e] cveé[e]" (Vulf, 2004: 19).

Po povratku kuci, na red dolazi priprema haljine koju ¢e gospoda Dalovej
nositi te veceri. Ekonomic¢na u svemu, Klarisa odlu¢uje da pronade u ormanu
staru vecernju haljinu zelene boje, koju je vec nosila na tudem prijemu. Njeno
secanje nas vodi poreklu same haljine — ovaj zeleni model je delo Seli Parker; on
je jedan od poslednjih ru¢nih radova te umetnice, kako je naziva Klarisa. Kao Sto
zapaza Asta Andresdotir (2011), zelena haljina nije serijski proizvod kakvi postaju
moderni u prvim decenijama dvadesetog veka i Cine da svaka dama ima svoju
dvojnicu, koja negde nosi haljinu iste veli¢ine i kupljenu u istoj robnoj kuci
(Andrésdéttir, 2011: 28, prev.aut.). Ova haljina je jedan od poslednjih primeraka

ru¢ne proizvodnje, a to je Cini omiljenom Klarisi. Medutim, taj komad odece
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mozemo smatrati, ako ne serijskim proizvodom velikih konfekcijskih kuca u
nastajanju, onda bar nekom vrstom serijske robe medu predmetima domace
izrade. Ona jeste unikatna, ali je ipak nalik drugim vecernjim haljinama tog
vremena i mode; pravljena je po drustvenom obrascu. Klarisa smatra da je Seli
velika umetnica originalnih ideja, ali da su njeni radovi ipak dovoljno drustveno
prihvatljivi, nosivi na mesta kao $to su Hetfild® i Bakingemska palata. Prema
Klarisinim re¢ima, ,[Seline] haljine nikad nisu bile preterane™* (Vulf, 2004: 42).

Svako telo, razume se, modifikuje nabavljeni komad odece Cineci ga novim i
drugacijim u odnosu na njegov izgled u rukama Snajdera - menja mu oblik,
duZinu i znaclenje. Takvu modifikaciju haljine Klarisa je nesumnjivo izvrSila
obukavsi je na prethodnom prijemu, ali odluka da haljinu ponovo upotrebi nakon
laicke prepravke, dovodi do njene jo$ radikalnije modifikacije i joS vece
popularizacije. Naime, tokom prethodnog izlaska, neko joj je stao na donji deo
haljine i pocepao je, odvojivsi suknju od struka. Zbog toga Klarisa odlucuje da
uzme konac, iglu i makaze i zakrpi poderotinu. Haljina ¢e nakon opravke izgledati
kao nova (iako to nece biti), dostojna gostiju i gazdarice i vredna grada Londona.
Medutim, nakon koncanog spajanja dva oparana kraja zelene svile, i Klarisa ¢e se
osetiti bolje. Oseti¢e da je pokusala da zasije ranu na dusi koja je godinama boli,
a toga dana se ponovo otvorila. Ona se zato i alata za Sivenje hvata samostalno,
jer jedino zaSivanje sopstvenim rukama dace joj iluziju duhovnog isceljenja, do
kog realno, nazalost, nece doci. Modifikacija kupljenog i kreacija popularnog
ponovo je, kao i sluCaju cveca, dvojaka — odnosi se na doslovno premodelovanje
vecernje toalete i na metafori¢nu prepravku Zivota.

Reklama za bombone u vidu slova koja ispisuje trag aviona po nebu jos je
jedan trenutak u kome dolazi do modifikacije urbanog proizvoda. Ovoga puta, u
pitanju je moderni vid robne ponude urbane kulture industrije. U trenutku kada
reklamni avion prole¢e nad Londonom, na njegovim ulicama se zatice viSe junaka
Gospode Dalovej, od kojih neke pratimo kroz Citav roman, a druge vidamo samo
u toku ove scene. Medutim, oni su tog trenutka kao individualne licnosti na
ulicama zajednickog grada primorane na percepciju jedne iste reklame. Grad

London pojedincima predstavlja reklamu snaznim vizuelnim i zvuénim efektima:

Zvuk jednog aviona zloslutno je parao usi gomile. Evo ga iznad drveéa kako
ostavlja iza sebe beo dim koji se izvija i uvija, zbilja ispisujuéi nesto! crtajudi
slova po nebu! Svi pogledase gore. (Vulf, 2004: 22)

3 Odnosi se na Hetfild haus (Hatfield House), rezidenciju markiza od Solzberija (1830-1903) u
Hetfildu, gradi¢u smestenom nedaleko od Londona (Videti ,Hatfield", 2012; ,Robert Arthur Talbot
Gascoyne-Cecil, 3rd marquess of Salisbury”, 2012).

* Re¢ prevedena kao ,preterane”, u originalu glasi ,queer” (Woolf, 2005: 152), $to viSe nego prevod
upucuje na Klarisino misljenje da je Seli Parker prihvatala modne tokove urbanog drustva.



Prsi¢, J.: Emotivni karakter popularne kulture u romanima VirdZinije VUIf ... 84
Komunikacija i kultura online, Godina IV, broj 4, 2013.

Reklama je prilicno inovativna i originalna za vreme u koje su smesteni
likovi romana - rec je o ispisivanju reci ,toffee" (,karamela“) na nebu, slovo po
slovo. Usporeni proces formiranja ove reci trebalo bi da dovede do postepenog
javljanja asocijacije na bombone u svesti posmatraca, a usled pojmovne veze
bombone i iS¢ekivanja, i do asocijacije na ukus slatkiSa koji se polako otapa u
ustima. Namera autora, medutim, ne ostvaruje se bas najsrec¢nije u susretu
reklame i Londonaca koji gledaju u nebo. Ne znajuci kakvo dobro da ocekuju od
buc¢ne masinerije slicne onoj koja je donedavno sejala smrt, niti koju re¢ da
naslute shvativsi da u belom dimu iza aviona nesto piSe, ljudi zateceni na ulici
bivaju gotovo ukocleni zbunjenoscu. Svako od njih svesrdno se trudi da sklopi
smislenu rec koju ¢e im reklama saopstiti, ali im to tesko polazi za rukom. Svako
u dimu cita drugi tekst, uvidajuci njegov besmisao, sve dok jedan gospodin ne
procita konacno pravu rec, a zatim upucena dadilja ne objasni o kakvoj se reklami
radi. Trag na nebu svaki Londonac cita drugacije u skladu sa svojim podsvesnim
potrebama, kada ve¢ njen ciljani smisao ne moze dopreti do njegove svesti.
Posmatraci sa zemlje tumace reklamu verujuéi da se u njoj nalazi odgovor na
pitanje gde je nestao smisao Zivota koji su, svako na svoj nacin, ako ne izgubili,
onda bar dobro zaturili. Medutim, izgleda da im u potrazi za smislom ne moze
pomodi ni ispisani glas sa neba. ReSenja koja Citaju ne predstavljaju delove svesti
ni grada u kome se izgubljeno znacenje krije, vec¢ su reci koje se formiraju na
usnama Londonaca i same nepostojece, besmislene, bestelesne kao Sara na

nebu, bespovratno izgubljene kao i ljudska sreca:

Avion se strmoglavo stusti ka zemlji pa se ponovo vinu, napravi jedan luping,
polete, potonu, diZze se, i Sto god Cinio, kuda god leteo, pozadi njega je ostajala
gusta, kovrdZava pruga beloga dima koja se izvijala i preplitala po nebu poput
slova. Samo kojih slova? Je li to bilo C? E, zatim L? Samo za trenutak ona su
ostajala mirna; potom bi se pokretala, topila i brisala sa neba, a avion je
stremio sve dalje i na novom delu neba pocinjao da ispisuje K, E, ipsilon
mozda?

-Glakso! - reCe gospoda Kouts usiljenim glasom punim strahopostovanja,
gledajudi gore.

-Kremo! - promrmlja gospoda Blecli kao mesecarka. (Vulf, 2004: 23)

Mozemo zakljuciti da u ovom, za razliku od prethodnih primera, industrija
grada prilicno gubi na snazi u svom kontaktu sa pojedincem. Umesto modifikacije
proizvoda prilikom njegove kupovine ili upotrebe, ovde dolazi do preoblikovanja
reklame proizvoda, koju svaki Londonac ponaosob koristi za nesto drugo od
onoga ¢emu je namenjena. U posleratnom vremenu, kada je Coveku Zivotni
smisao potrebniji od bilo kog drugog zadovoljstva, nikome, nazalost, nije do

bombona.
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Slicna potraga za smislom javlja se i u Klarisinoj svesti u trenutku
zaustavljanja pred izlogom Hadardove knjizare,® na putu ka Malberijevoj cvedari.
Sekspirove drame kao serijski proizvod od velike tradicionalne vrednosti poloZzene
su iza stakla i otvorene na jednu stranicu iz drame Simbelin. Dobro poznate
stihove ,Ne boj se vise vreline sunca/Ni besnih pomama zime" (Vulf, 2004: 11)¢,
Klarisa ne ¢ita u kontekstu navodno preminule Sekspirove junakinje, ve¢ u sklopu
sopstvenog Zivota. U tim stihovima koje mahinalno Cita, ona ponovo trazi ono Sto
nikada vise osim u tragovima nece nac¢i - mladost i devojacku srecu. Klarisa
sumira vlastitu nesrecu i uprkos tome Sto shvata da ima i nesrecnijih Zena od nje
(kao sSto je ledi Beksboro koja tuguje za poginulim sinom), Klarisa u ovom
momentu ne pronalazi smisao svog zivota. Ona kao da saopsStava sebi da se, u
njenim godinama, ne treba plasiti ni onoga sto nuzno sledi nakon besmislenog,
kao i smislenog zivota - Zara ili mraza koji ¢e telu doneti smrt. Jedna od
najuglednijih londonskih dama ostavlja, dakle, Sekspirove drame nekupljenim i
neprocitanim, a ipak upotrebljenim. Vizuelni kontakt sa izlozenom stranicom,
ponudenom ljubiteljima Sekspira bez novéane naknade, obasjava Klarisu jo$

jednim trackom nade da ¢e pronadi izlaz iz sopstvene tuge, makar i u smrti.

3. ,Isecanje" idealne porodice iz kataloga robne kuce: sin i majka
Remzi u romanu Ka svetioniku

»Detinjasti, nedisciplinovani nacini itanja, istovremeno su i popularni nacini.
Oni se prema tekstu odnose s dubokim neposStovanjem: tekst za njih nije
superioran objekat koji je stvorio superiorni proizvodac¢-umetnik [...] vec
kulturna grada koja se moze pljackati ili potkradati. Njena vrednost pociva na
njenim mogudim upotrebama, na relevantnostima koje mozZe da ponudi, a ne
na njenoj sustini ili estetici." (Fisk, 2001:165)

Roman Ka svetioniku je triptih koji se u tri nastavka bavi mnogobrojnom
porodicom Remzi i njenom sudbinom u vremenskom rasponu od desetak godina,
s pocCetka dvadesetog veka. U ovom romanu, Virdzinija Vulf nastavlja svoj ranije
zapoceti put eksperimentisanja i ponovo stavlja pojedinacnu svest i misao iznad
radnje i zapleta, a subjektivho vreme ispred godina i datuma na kalendaru. U
centru romana je izlet na svetionik, koji deca Remzijevih Zarko Zele da obidu u
toku letnjeg raspusta na moru. Uprkos konstataciji njegovog oca da nece biti
lepog vremena, te da se izlet ne moze realizovati, najmlade dete Dzejms gaji
nadu da ¢e narednog dana zaploviti ka ostrvcu sa svetionikom. DecCak nesvesno
trazi nacin da savlada uzbudenje i ucini da vreme koje ga deli od ispunjenja Zelje
prode sto brze. U toj potrazi za zanimacijom pomaze mu majka - ¢uvar i podrska

njegove vere u ostvarenje izleta. Dok svojom toplinom prkosi o¢evom hladnom

® Poznata londonska knjizara, otvorena 1801. godine (Bradshaw, 2000: 169 prev.aut.).
® Prva dva stiha tugovanke za junakinjom Imogen (Cymbeline 1V, ii).
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stavu, majka lista katalog londonske robne kuée Armi end Nejvi Storz.” Ona
razgleda brojne uredaje za kucu i dvoriste, pravi odabir medu fotografijama, ali
ne da bi ijedan od tih proizvoda kupila. Majka fotografije bira kako bi ih DZejms
makazama isekao iz brosSure. Isecanje slika iz ¢asopisa, uobicajeni vid igre koju
deca cesto iz raznih razloga nalaze zanimljivom, u DZejmsovom sluc¢aju postaje
aktivnost od posebnog znacaja.

Sam cin igranja katalogom namenjenim odraslim clanovima porodice (ili
onima medu njima koji ¢e ga ozbiljno shvatiti, a ne dati detetu da se njime igra) i
pronalasku odgovarajuc¢eg uredaja koji ¢e oni kupiti, predstavlja podrivanje
industrijske ponude i njenu trivijalizaciju, u kojoj ucestvuju i majka i dete.
Pokolebana muzevljevim zlobnim odgovorom povodom izleta, majka Remazi
kataloSke fotografije dozivljava kao predmete vredne divljenja koji ¢e ublaZiti
njen gnev prema principijelnom suprugu i dati joj snage da utesi i ohrabri
DzZejmsa. U Dzejmsovom slucaju, zbirka fotografija na kojima su porodicni uredaji
za prodaju transformise se u igracku koju c¢e dete guzvanjem, seckanjem i
cepanjem ubrzo unistiti. Medutim, za malog DZejmsa, katalog kucnih uredaja nije
obi¢na igracka, vec¢ su u njega ucitana znacenja kojima je tog trenutka obelezen
decakov Zivot. Kao Sto zapaza Nikolas Mars (1998), fotografija iz broSure jedne
prodavnice predstavlja svakodnevnu, beznacajnu stvar, ali Dzejms se u toku
igranja katalogom oseca ushiceno, jer je fotografija koju bira oplemenjena
~Cudesnom aurom svetionika™ (Marsh, 1998: 97, prev.aut.). Igranje broSurom
biva obojeno uzbudenjem koje je izazvao bududi izlet na svetionik. Ta gradevina,
bududi da je izdaleka upecatljiva, jedinstvena u morskom okruzenju i lepa, kao i
da u njoj Zivi svetioniCar sa svojom porodicom, predstavlja simbol idealne
porodice ka kojoj teze deca Remzijevih. Slike industrijskih proizvoda postaju
privremena zamena za objekat decije Zelje, to jest za svetionik sam. Katalog je
opipljivi supstitut za jos uvek eteri¢nu gradevinu, a prema njegovim fotografijama
pokazuju se ista osecanja koje dete gaji i prema izletu. Na taj nacin, Stampani
proizvod robne kuce postaje veza izmedu DzZejmsovog bi¢a i udaljene gradevine
ka kojoj ono tezi i koja ga svakim trenutkom sve vise mami.

Medu onim slikama koje je odabrala majka, medu, dakle, uredajima diji je
izbor ona suzila, kao najprivlacnije za isecanje Dzejms, izmedu ostalih, bira
fotografije frizidera i kosilice. Prvi proizvod se moze protumaciti kao asocijacija na
majku, drugi jasno upucuje na oca, a zajedno su takode simbol idealne porodice.
Frizider predstavlja moderni kuéni uredaj u kome se cuvaju prehrambeni

proizvodi, te asocira na majku koja priprema hranu i koja je, u DZejmsovom

7 Armi end Nejvi Storz (Army and Navy Stores) bio je naziv engleske robne kuée C&ija je prva
prodavnica bila smestena u Viktorijinoj ulici u Londonu. Otvorena je 1872. godine, nudedi proizvode za
domacinstvo i razne vrste opreme. Videti na primer ¢lanak ,Last Post for Army and Navy", 2004.
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sluc¢aju, izvor duhovne hrane sposobne da revitalizuje porodicu. Kosilica je pak
masina namenjena travnjaku izvan kuce, za Cije je pokretanje obi¢no potrebna
muska snaga. Nakon izbora koji upucuje na idealnu majku (koju ve¢ ima) i
idealnog oca (koga moze nadi jedino u katalogu), DZejms iseca fotografije uredaja
koje jasno asociraju na porodi¢no jedinstvo. UcCitavajuc¢i u dva uredaja znacenje
idealne porodice, (pa time i znacenja ugradena u ideal svetionika), decak ih
makazama poklanja sebi. Medutim, bas kao Sto su slike iz kataloga i njihovo
isecanje tek iluzija kupovine proizvoda koji su na njima, tako i DZejmsova nada
da ¢e ,prisvajanjem" fotografisanih predmeta oblikovati porodicu po savrSenom
kalupu, ostaje samo ideal. Putovanje ka svetioniku zavrSava se i pre svog
pocetka, a ostvaruje jedino u brosuri i na slikama, od kojih decija svest gradi sebi

nasusna papirna zdanja idealnog doma.

4. Londonski restoran viden (mnogostrukom) ljudskom svescu:
junaci romana Talasi

Okvirna prica romana Talasi, jednog od najeksperimentalnijih romana
Virdzinije Vulf, koji se zasniva na ,ritmu, a ne zapletu" (prema Parsons, 2000: v,
prev.aut.), tiCe se Sestoro prijatelja koji detinjstvo provode zajedno u jednoj
internatskoj Skoli. Oni zatim u dvema grupama odlaze na dalje Skolovanje,
konacno se razilazeé¢i na pragu odraslog doba i srecudi se tek godinama kasnije.
Mnogo klju¢nija, pak, od ove okvirne price (koju kao Citaoci ¢esto sklapamo s
teSko¢om) jeste tekstura od koje je izgraden Citav roman, a to su unutrasnji
monolozi junaka, koji se prepli¢u i predstavljaju licni doZivljaj sopstva i sveta
svakoga od njih.

Nakon mnogo godina od zajednic¢kog detinjstva, junaci romana, Bernard,
Nevil, Luis, Suzan, Dzini i Roda, sastaju se u jednom londonskom restoranu na
veceri.® Pored 3estoro junaka, ¢ije monologe sludamo tokom romana, na veceru
dolazi i junak Persival. Stavi$e, Persival predstavlja povod za njihovo okupljanje,
jer odlazi u Indiju, a prijatelji Zele da ga isprate. Persivalov glas ne ¢ujemo u ovoj
sceni, kao ni u toku ostatka romana, ve¢ nam je atmosfera u restoranu prikazana
kroz raznorodne svesti koje smo ve¢ uveliko upoznali. Fokus monologa je,
naravno, na licnom i emotivhom utisku junaka koji ostavlja zatvoreni javni
prostor restorana, a ne na njegovoj primarnoj ugostiteljskoj funkciji.

Bernard, znatizeljni posmatraC ljudi i mastoviti narator gradskih prica,

raduje se susretu sa starim prijeteljima, jer sa njima moze da razgovara onako

8 Ponovno okupljanje $estoro prijatelja deSava se u dva navrata, oba puta u londonskim restoranima.
Mi ¢emo ovde, medutim, analizirati samo scenu prvog sastanka, jer je smatramo relevantnijom za
temu ovog rada, kao i uticajnijom zbog njenog centralnijeg mesta u romanu i njenog sadrzaja.
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kako jo$ uvek® nije u moguénosti sa nepoznatim sugradanima. Prijatelji ga

spasavaju mraka samoce, koju ne podnosi:

Razmisljam o ljudima kojima mogu da pricam: Luisu, Nevilu, Suzan, Dzini i
Rodi. [...] Oni me izbavljaju iz mraka. VecCeras ¢emo se sastati, hvala Bogu.
Hvala Bogu, ne¢u morati da budem sam. Zajedno ¢emo vecerati. Pozdravi¢emo
se sa Persivalom, koji odlazi u Indiju. (Woolf, 2000: 65, prev.aut.)

Restoran u kome se junaci sastaju, za Bernarda je, dakle, mesto na koje
rado dolazi. Boravak u javnoj prostoriji i medu prijateljima daje mu priliku da
uziva u radnjama koje najviSe voli - pri¢anju i gradenju nove priCe o sebi i
drugima.

Nevil, krhka romanti¢na dusa, Zeljno iS¢ekuje fiziCko prisustvo Persivala zato
Sto ga voli viSe i drugacije nego ostali, te ovaj junak ranije stize na vecCeru. Nevil
nije dosao s namerom da proba hranu, vec da , okusi svaki momenat iScekivanja;
da gleda kako se vrata otvaraju i da kaze, ‘Je li to Persival? Ne, nije Persival.™
(Woolf, 2000: 66, prev.aut.). Hrana, konobari i stranci u restoranu za njega
predstavljaju neprijatelje sa kojima ne mozZe i ne Zeli da komunicira, jer je dosao

zbog li¢ne i vaznije stvari:

Vrata su se otvorila i zatvorila ve¢ dvadeset puta; svaki put neizvesnost je sve
veca. [..] Ova prostorija ve¢ sada, sa svojim pokretnim vratima, stolovima
punim voca i hladnog mesa, ima nestabilni, nestvarni izgled mesta na kome
Covek Ceka i olekuje da se neSto desi. Nezainteresovanost, ravnodusnost
drugih ljudi koji ovde veceraju je opresivha. Ako on ne dode, ja to necu
podneti. (Woolf, 2000: 66, prev.aut.)

Usled licnog uzbudenja, pribor za jelo ispred Nevila gubi svoje uobicajeno
znacenje, pretvara se u puku svetlost koja na njega pada, u sjaj u kome se
junaku prikazuju sopstvene iluzije. Predmeti na stolu se dematerijalizuju kao i

funkcija restorana u celini:

[Usled] uzbudenja bica [...] stvari su izgubile svoju normalnu funkciju - ova
oStrica noza predstavlja samo odsjaj, a ne predmet kojim se seCe. Normalnost
se ukida. (Woolf, 2000: 66, prev.aut.)

Nevilov dolazak u restoran dovodi do radanja njegove iluzije da ¢e sresti
ljubav. Ipak, transformacija kojom Nevil od restoranskog ambijenta pravi prostor
licnih ideala kao da ne traje dugo. Kada Persival posle dugog cekanja konacno
stigne medu prijatelje, Nevil se raduje poput ostalih. On konstatuje da Persival
unosi red u prostoriju u koju stupa, da razbija licnu i grupnu tenziju. Medutim,
iako odiSu ushicenjem, Nevilove misli podstaknute Persivalovim dolaskom

zavrSavaju se reCenicom koja nagovestava tugu:

° Pred kraj zivota, Bernard bez ustezanja sumira svoju zivotnu pri¢u nepoznatom sugradaninu.
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‘Sada,’ rece Nevil, ‘'moje drvo cveta. Moje srce skace. Sva tenzija spada. Svaka
prepreka je uklonjena. Vladavina haosa se zavrsila. On je nametnuo red.
NoZevi ponovo seku.’ (Woolf, 2000: 68, prev.aut, kurziv pridodat)

Ovaj Nevilov zaklju¢ak ne znaci samo da, kao Sto zapaza Francesko Mulas
(2002), Nevil (kao i ostali junaci) ose¢a da Persival unosi harmoniju medu
prijatelje i ujedinjuje ih (Mulas, 2002: 81, prev.aut.), to jest da ih izbavlja iz
haosa. Utisak da ,nozZevi ponovo seku“ znali da se restoranu vraca njegova
osnovna funkcija, a da se Nevilova kuca od ideala rusi. Umesto realne ljubavi, on
srece jedino idealizovanog Coveka, koji ubrzo, kao i svaka druga musterija,
napusta restoran. Na taj nacin, medutim, funkcija pribora za jelo kao da ponovo
pronalazi svoj metafori¢ni vid u Nevilovoj svesti. On s rados¢u i olakSanjem
zakljuCuje da je sve povratilo svoju normalnu ulogu, ali sama slika noZeva koji
seku upucuju na zrno teskobe koju Nevil skriva pod plastom trenutne euforije.
Osim Sto rezu hranu, nozevi, usled konstantne svesti o tome da ,Persival odlazi"
(Woolf, 2000: 75, prev.aut.), seku i Nevilovu dusu.

Luis, sin australijskog bankara i uspesan biznismen, po dolasku u restoran
komentariSe dve pristigle prijateljice, koje ih isprva ili ne vide ili se pak skrivaju.
Prema njegovom zapazanju, Suzan, koja stize sa sela, ne krije da su joj grad i
sva dogadanja u njemu mrski, a Roda, koja ima strah od javnosti i komunikacije
sa ljudima, pravi se da ne vidi prijatelje kako bi odloZila susret sa proslos¢u. Stari
prijatelji uvek bude poneka ruzna i poneka lepa se¢anja. Za Rodu, koju je sklona
sanjarenju i izgradnji imaginarnih svetova, susret sa prijateljima predstavlja
nemilo pretvaranje apstrakcije u realnost, sec¢anja u prave ljude. Ipak, kao Sto
zakljucCuje Luis, prizor poznatih lica ozive¢e neke zaboravljene snove i vratiti Rodu

ne samo stvarnosti, vec i svetu maste:

‘Eno je Suzan’, reCe Luis. ‘Ne vidi nas. Nije se elegantno obukla, jer prezire
uzaludnost Londona.

[...]

Roda sada prilazi, niotkuda, uvukavsi se dok nismo gledali. Mora da je presla
mukotrpan put, skrivajuci se Cas iza konobara, ¢as iza nekog ukrasnog stuba,
kako bi Sto duZe odgodila Sok uzrokovan prepoznavanjem. [...] Ona se nas
uzZasava, prezire nas, a ipak postideno prilazi nasoj strani, jer uprkos svoj
nasoj surovosti, uvek je medu nama neko ime [...] koje joj omogucuje da
dopuni ispraznjene snove.’ (Woolf, 2000: 66-67, prev.aut.)

Povezujuci ono Sto vidi sa znanjem koje ima o osobama iz detinjstva, Luisov
praktiCan um ostvaruje vezu sa realnos¢u oko sebe - opisuje, primenjuje znanje i
predvida. Unutar prostora u koji ljudi stupaju radi obroka, Luis zauzima poziciju
posmatraca i komentatora, pretvarajuci javnu prostoriju u neku vrstu trga, scene,

u jos javnije mesto.
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Suzan nerado posmatra gradom fasciniranu DZini, priznajué¢i da je ona
centar oko koga je sve koncentricno smesteno; Dzini je londonska dama koja na
sopstvenom terenu ismeva neuredne seoske Zene poput Suzan. Takav utisak
navodi Suzan da, i pored ¢vrstog stava protiv urbanog duha, ipak sakrije svoje
neuredne nokte ispod stolnjaka. Suzan u ovom restoranu vidi i oseta sve
elemente omrazenog grada - guzvu, otudenost, eksponiranost, eleganciju, osudu
razlikovanja. Medutim, ugostiteljska institucija grada u kojoj je kao predstavnik
sela izlozena i posramljena, nudi istovremeno i zaklon ispod koga se ova

junakinja sakriva:

‘Eno Dzini’, re¢e Suzan. ‘Stoji na ulazu. Deluje da se sve zaustavilo. [...] Kao
da se ona nalazi u sredistu svega. [...] Menjamo se. [...] I ja, iako ispunjavam
svoj um vlaznom travom, mokrim poljima, zvukom kiSe koja pada po krovu i
udarima vetra koji zimi tuku kucu i tako Stitim svoju dusu od nje, osecam
njeno podsmevanje kako se Celichom hladno¢om obavija oko mene, ose¢am
njen smeh kako uvija vatrene jezike oko mene i bespostedno pali moju
pohabanu haljinu, moje Cdetvrtaste nokte, koje ja odmah sakrivam pod
stolnjak.' (Woolf, 2000: 67, prev.aut.)

Dzini slavi svoju ljubav prema gradu u kome joj se i samoj ¢ini da vlada
svakim mestom i svim sugradanima. Dzinina urbanost i spremnost za svaki novi
gradski dogadaj, po njenom misljenju, pomalo iritira njene prijatelje, ali ih i
odusevljava. Restoran je zatvoreni gradski prostor koji pripada svim gostima, ali
ga Dzini tumacdi kao svoj dvor. Staviée, mesto za stolom na koje superiorno seda

ona dozivljava kao presto - punopravno sediste kraljice grada:

‘Ali vi me nikada necete mrzeti’, reCe Dzini. ‘Nikada me necete videti, ¢ak ni iz
drugog kraja sobe pune pozlac¢enih stolica i ambasadora, a da mi ne pridete da
traZite moje saosecanje. Kada sam malocas usla sve se zaustavilo po obrascu.
Kada sam sela, ruke ste prineli masnama ili ste ih sakrili pod sto. Ali ja ne
krijem nista. [...] Moje telo ide ispred mene, poput fenjera koji se nosi niz
mracnu ulicu, izvodedi jednu stvar za drugom iz mraka u osvetljeni krug. Ja
vas zaslepljujem; navodim da mislite da je ovo sve.” (Woolf, 2000: 71,
prev.aut.)

Stidljiva i u sebe nesigurna Roda primecuje neznance koji ulaze i prolaze,
ljude koji se sre¢u jednom i nikad viSe, ali ose¢a da je i sama sebi uveliko
neznanac, kao $to su to i prijatelji za stolom. Cini joj se da nema lica, da lebdi
bez veze sa drugima i uticaja na njih. Deluje joj da je atmosfera napeta i da niko
za stolom ne uziva, Sto povecava njenu neprijatnost pred javnosSc¢u. Restoran u
kome se sastaje sa prosloS¢u jedno je od bojnih polja na kojima se Roda
nepomicna bori sa ljudima. Tek u trenutku dolaska Persivala i Nevilovog
odusevljenja cini joj se da stvari dolaze na svoje mesto, da su svi poduprti
osloncem identiteta, da prestaje haos. Tada ona moze da odahne pred naletima

javnosti, jer centar paznje postaje Persival:
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Pokretna vrata nastavljaju da se otvaraju, ree Roda. Stranci neprestano
ulaze, ljudi koje vise nikada ne¢emo videti, ljudi zbog kojih nam je neugodno
jer nam se Cine poznatim, jer su ravnodusni, i jer nas navode da osetimo da se
svet nastavlja bez nas. [...] Cak i ja koja nemam lica, koja se ne menjam kada
udem (Suzan i DZini menjaju tela i lica), lebdim nepovezana, bez ijednog
usidrenja, neintegrisana, nesposobna da sastavim bilo kakvu praznu pozadinu
ili kontinuitet ili zid u odnosu na koje se ova tela kre¢u. Sve je to zbog Nevila i
njegovog jada. [...] Ali evo [P]ersivala. (Woolf, 2000: 68, prev.aut.)

Za restoranskim stolom, Roda postaje ,usidrena" u realnosti zahvaljujuci
vezi sa drugima, vencima koji povezuju cvetove i spajaju ljude:

‘Sa nasih glava pali su velovi’, reCe Roda. 'U ruke smo uzeli vence od cveda sa
zelenim lis¢éem koje Susti.” (Woolf, 2000: 70, prev.aut.)

Londonski restoran je, dakle, mesto susreta sedmoro ljudi, koji su kao i sve
ostale musterije - razliciti, a slicni; otudeni, a poznati jedni drugima. Medutim,
ovi junaci nisu samo obicne musterije jednog gradskog restorana, niti samo
pojedinci Cije svesti transformiSu javni lokal prema sopstvenom toku kretanja.
Sestoro prijatelja predstavljaju i $est moguéih strana ljudske li¢nosti koje se
jedne veceri za restoranskim stolom spajaju u jedinstveno bic¢e. Dolazak Persivala
radi koga se okupljaju simbolican je momenat njihovog sjedinjavanja. Kao Sto
zapaza Debora Parsons (2000), ,[o]dmah po [Persivalovom] dolasku oni se
sjedinjuju u celinu, a njihove razlike postaju dubinski povezane” (Parsons, 2000:
xi, prev.aut.). Poznata je, naime, konstantna zelja Virdzinije Vulf da ukaze na
multiplicitet licnosti koje Covek u sebi ima, a ta viSestrukost je nesumnjivo
najuspesnije prikazana u ovom romanu. Smatrajuci da ,ljudsko bi¢e moze da [...]
ima pet ili Sest hiljada [razli¢itih ja]* (prema Lemason, 2008: 116) i neprestano
se boredéi sa mnogostrukoS¢u sopstvene licnosti, Virdzinija Vulf stvara likove koji
se dopunjuju i susre¢u u jednoj mogucoj li¢nosti (Parsons, 2000: x). Javna
prostorija u kojoj vladaju otudenost, hladni pogledi, automatizam bezli¢nih
konobara i nedomaca atmosfera, mesto na koje ljudi svracaju da bi utolili fizicku
grad, ovde podleze modifikaciji specificne vrste. Restoran, dakle, postaje lokacija
na kojoj se za jednim stolom gradi i dograduje jedna mnogostruka svest.
Bernardov strah od samoce i potreba za pricom, Nevilova oseéajnost i sklonost ka
idealizaciji, Rodin strah od javnosti i gubitka identiteta, Suzanina animalnost i
ljubav prema prirodi, Luisova naklonjenost cinjenici i sklonost ka opservaciji,
Dzinina drustvena superiornost i obozavanje grada, osobine su koje se sve mogu
nac¢i u jednoj osobi. Sestoro prijatelja sa uporistem u liku Persivala utoljuju te
vecCeri glad, ali ne samo za hranom, ve¢ pre svega za celovitim identitetom.
Bogoliki Persival koji ih fiziCki i duhovno spaja, a zatim gine u Indiji ne ostvarivsi
svoje ljudske porive, simbolizuje jedinstvo, harmoniju i celovitost (Mulas, 2002:

81, 83). Ako sto za kojim sede zamislimo kao okrugao, onda ga mozemo
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razumeti kao cvetnu loZzu koja okuplja licnosti junaka kao latice cveta, pravedi,
kao Sto Bernard kaze, ,sedmostruki cvet". Stalno u ulozi naratora, ovaj junak
medutim konstatuje da je restoran mesto na kome se sastavlja ljudska li¢nost, ali
ne trajna i dugovecna, ve¢ prolazna kao i sve druge stvari, kao i Persivalov Zivot,

kao uostalom i svaki cvet:

Mi smo se sastali (doSavsi sa severa, sa juga, sa Suzanine farme, iz Luisove
poslovne kuce) da napravimo jednu stvar, ne trajnu - jer Sta je trajno? - ali
stvar koju ¢e mnoge oci istovremeno gledati. U onoj vazi stoji crveni karanfil.
Dok smo sedeli i Cekali bio je to samo jedan cvet, ali sada je to sedmostruki
cvet, sa mnogo latica, crveni, crveno-ljubicasti, osencen ljubicastim, ucvrséen
srebrnkastim listovima - celovit cvet kome svacije oko daje vlastiti doprinos.
(Woolf, 2000: 70, prev.aut, kurziv pridodat)

Sa novim odlaskom i smréu Persivala kao simbola celovitosti ljudskog bica
ali i meduljudske povezanosti, ljudski cvet poCece da gubi svoje latice noSene
vetrom ,bola i ljubomore, zavisti i Zelje, i neCeg dubljeg od njih, jaCeg i
podzemnijeg od ljubavi® (Woolf, 2000: 79, prev.aut.). Bernard nam saopsStava da
je ljudska licnost jedna od najkrhkijih stvari, te da ¢ovek moze jedino verovati u
njenu trajnost i postojanost, u vecni Zivot svake njene latice. Zatvoreni prostor
restorana, koji je kao i sama ljudska licnost - istovremeno privatan i javan - Cini

se pak idealnim za formiranje ljudskog cveta:

Mi koji smo bili rastavljeni mlados¢u [...] sada prilazimo jedni drugima;
priblizavamo se svojoj privremenoj stolici u ovom restoranu gde se svaciji
interesi razlikuju, i neprestan protok saobracaja nas ometa odvlaceé¢i nam
paznju i vrata Cije se staklene reSetke konstantno otvaraju dozivaju nas
mnostvom iskuSenja i vredaju i ranjavaju nase smopouzdanje - dok sedimo
ovde zajedno, mi se volimo i verujemo u svoju trajnost. (Woolf, 2000: 68-69,
prev.aut.)

5. Zakljucak

Polazed¢i od odredenja DZona Fiska, prema kojima popularna kultura nastaje
u procesu izmene serijskog proizvoda od strane pojedinaca prema njihovim
sopstvenim afinitetima i osobinama, u radu smo se bavili elementima popularne
kulture u tri modernisticka romana VirdZinije Vulf. Posmatrali smo nacine na koje
likovi ovih romana nesvesno modifikuju kupljene proizvode, reklame ili javna
gradska mesta ucitavajuci u njih licna znacenja i ispoljavajuci kroz njih vlastita
osecanja.

U romanu Gospoda Dalovej, naslovna junakinja c&ini kupljeno cvece
sinonimom svog gostoprimstva, ali ga i poistovecuje sa bespovratno izgubljenom
mladosc¢u i ljubavlju koja joj je tada bila ponudena. Zasivajuéi staru haljinu,
Klarisa Dalovej prekraja odevni predmet sasiven tudim rukama, ali ona
istovremeno kao da pokusava da zakrpi ranu na dusi koju su secanja naprasno

otvorila uoci njenog prijema. Posmatrajuci reklamu za bombone koju ispisuje trag
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aviona po nebu, gradani Londona kao da Zele u njoj da pronadu izgubljeni Zivotni
smisao, svako od njih ¢itajuci drugadiji, sopstvenoj intuiciji blizak niz slova. Sli¢no
tome, Klarisa Dalovej daje sopstveni smisao Sekspirovim stihovima u izlogu
knjizare — u viziji smrti koju oni sugeriSu nesrec¢na Klarisa kao da prepoznaje spas
od zivota.

Majka i sin Remzi u romanu Ka svetioniku na specifican nacin podrivaju
namenjenu ulogu kataloga jedne robne kuée. Za majku, ova brosura postaje neka
vrsta terapije koja ¢e joj pomoci da prigusi gnev prema muzu. Za Dzejmsa,
katalog je svakodnevna igracka, ali fotografije koje u njima nalazi i iseca jesu i
trenutna zamena za objekat njegove Zelje - svetionik, koji decak izbliza Zudi da
doZivi, a koji funkcionie kao simbol savréene porodice. Stavide, papirni modeli
frizidera i kosilice na koje pada njegov izbor takode simbolizuju idealne roditelje
za kojima Dzejms takode Cezne.

U romanu Talasi, Sestoro glavnih junaka, koje mozemo razumeti i kao Sest
razli¢itih strana jedne ljudske li¢nosti, susre¢u se u londonskom restoranu,
modifikujuci osnovnu funkciju ovog ugostiteljskog objekta, predmeta koji se u
njemu mogu nadi i same njegove ponude. U zavisnosti od licnog karaktera i
najdubljih emocija, svest svakog od likova boji ovo mesto na drugadiji nacin:
Bernard ga dozivljava kao spas od samoce, Nevil kao prostor na kome ce sresti ali
i izgubiti ljubav, Luis kao priliku da posmatra i komentariSe, Suzan kao deo
omrazenog grada kome ne pripada, Dzini kao presto na kome vlada kao kraljica
urbane scene, a Roda kao javnost od koje zazire. Prisustvo sedmog lika,
Persivala, koji je ujedno i povod za okupljanje prijatelja, tumacimo kao sponu
koja sastavlja Sestoro junaka u jednu celovito bi¢e. Na taj nacin, mnogostruka
licnost romana Talasi istovremeno je, kao i restoran, i privatnog i javnog
karaktera.

Na osnovu analiziranih primera, dolazimo do =zakljucka da elementi
popularne kulture u odabranim romanima Virdzinije Vulf imaju veliki znacaj.
Cineéi odredene proizvode popularnim, to jest, koristeéi ih u sopstvene skrivene
svrhe, junaci ovih romana otkrivaju nam svoje emocije, misli, nade, Zelje, jednom
re¢ju, tok sopstvene svesti. U tom smislu, popularna kultura postaje jedno od
sredstava kojim se postize najveci cilj modernistickog pisca — veran, detaljan i

uvecan prikaz unutrasnjeg zivota.
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Abstract

EMOTIONAL CHARACTER OF POPULAR CULTURE IN VIRGINIA WOOLF’'S MRS
DALLOWAY, TO THE LIGHTHOUSE, AND THE WAVES

Accepting John Fiske’s definitions of popular culture, according to which popular
culture is created in the encounter between the culture industry and individuals, the paper
analyses some elements of popular culture in three modernist novels written by Virginia
Woolf - Mrs Dalloway, To the Lighthouse, and The Waves. The aim is to emphasise the
unconscious process of personal modifications of certain items bought or offered,
advertisements, or public places, onto which the characters project their own deepest
emotions and current thoughts. In addition, the paper's goal is to reveal the overall
importance of popular culture in the development of these novels as modernist. The
analysis leads to some examples from the novels in which the heroes ,create" popular
culture, thus trying to heal their own wounded souls, questioning the industrial items and
identifying them with the objects of personal wishes, or using a popular public place as
demanded by the needs of their own consciousness. The paper concludes that the
elements of popular culture in these novels play a significant role, as, being created not
only by the outer world, but mainly by an individual, popular culture contributes to a truer
presentation of human consciousness - one of the greatest modernist ideals.

Key words: popular culture, John Fiske, Virginia Woolf, Mrs Dalloway, To the Lighthouse,
The Waves, modernist novel, human consciousness.



